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Kvantitative medieanalyser
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Kvalitative medieanalyser

Kvantitatre opggrelser (se venstre spalte) samt
tendensvurdering (positiv, neutral eller negativ)
temaer/forretningsomrader

gennemslag af budskaber
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Faste analyser Agendanalyser
Fokus pa periode og udvikling ift. foregaéender Fokus pa tema, sager, brakohkurrenter/aktareeriode mm.
- sammenaleenheder over tid med muligiteakfing - Kortleegning af debatter og agendaer: hvem optraeder, hvilke

argumenter er i spil

Levering manedkder kvartalsvipdf/powerpoint
Kodning og afrapportering tilpasses analysens formal

Med eller udemecutiveummargg analytiske observationer
Med eller udemecutiveummary og analytiske observationer

Mulighed for mundtlig afrapportering af analyser til
opdragsgiver og/eller ledelse Mulighed for mundtlig afrapportering af analyser til
opdragsgiver og/eller ledelse

Medieanalyse EHFn.b,AEElA Medieanalyse EHFU.I\.AE.“.IA
Kideating omrurs,jur 2008 HE L L [ ———Y LEEN EE

Sidet



