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INFOMEDIA

1. Adgang til brugerfladen

Nar du klikker ind pd www.infomedia.dk, vil du yderst til venstre se en boks, hvor du kan logge ind med dit brugernavn og
password:

72 Infomedia - Forside - Windows Internet Explorer
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Nar du er logget pa, aendres forsiden, og du praesenteres for de produkter, du har adgang til. For at f& adgang til
produktet, skal du veelge Trakcing:
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2. Bestilling af Tracking

INFOMEDIA

Nar du klikker pa Tracking, kommer du ind pa falgende side, hvor du kan indtaste oplysninger om den udsendelse eller
den kampagne, du gerne vil have overvaget.

Tracking

Titel:

Startdato:
Varighed:
Kilder:

Modtager e-mail:
Gentag e-mail:

Artikler tilsendt?

Veelg

Veelg

@13 Onej

INFOMEDIA

Segeord:

Kemmentarer:

Vedhasf: fil

Send bestiling

Under Titel skriver du titlen p& kampagnen. Det behgver ikke vaere samme titel som pressemeddelelsen — det skal bare
veere den titel, du gerne vil kunne finde materialet pa senere.

Startdato bruger du til at markere, hvilken dag du gnsker pressemeddelelsen overvaget fra. Du kan evt. veelge at bruge
kalenderen til hgjre for at vaere sikker pa, at du noterer den rigtige dato.

Varighed markerer, i; hvor lang tid du gnsker det konkrete materiale overvaget. Du kan vaelge mellem fglgende

intervaller:

14 dage
1 maned
2 maneder
3 maneder

Hvis du vil have overvaget din pressemeddelelse i lzengere tid, kan du skrive dette i kommentarfeltet.

Under Kilder veelger du, hvilke kilder der skal overvages. Du kan veelge mellem fglgende:

Print kilder
Print & webkilder

Landsdaekkende og regionale kilder

Alle

Mailadresse udfyldes med den mailadresse, du gnsker skal modtage en bekraeftelsesmail.
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Hvis du veelger Ja til at fa artikler tilsendt, far du dem pa en mail, men det kraever, at din ordre er sat op til det. Kontakt
0s gerne, hvis du er i tvivli om, hvad din ordre indeholder.

Sageord er frivillige, men det kan veere en hjzelp til at sikre, at du far overvagning pa preecis det, der knytter sig til din
pressemeddelelse eller til at f& en bredere sggning pa en kampagne, hvis du foretager andre aktiviteter ved siden af din
pressemeddelelse.

| Kommentarer kan du skrive, hvis der er noget seerligt, du gerne vil have os til at vaere opmaerksom pa.

Under Vedheeft fil kan du vedheefte den pressemeddelelse eller det materiale, du gerne vil have tracket.

Nar du har udfyldt alle felter, trykker du pa Send bestilling . Herefter vil Infomedia sgrge for, at alt bliver sat rigtigt op, og
din pressemeddelelse vil bliver overvaget ud fra dine gnsker.

@verst i hgjre hjgrne finder du de andre ydelser, du har adgang til i forbindelse med Tracking.

Under Tracking kan du finde dine analyser og grafer over mediedaekningen af din kampagne. Dette er beskrevet
naermere i punkt 3. Tracking indhold.

Under Oversigt kan du se, hvor mange udsendelser du har tilbage, og hvad du har sendt ud. Dermed far du let et
overblik over dit arbejde i tracking modulet.

Artikelarkiv har du kun adgang til, hvis du har bedt om at fa artikler tilsendt pa e-mail. Kontakt gerne din kontaktperson
hos Infomedia, hvis du er i tvivl om, hvad du har adgang til.



3. Tracking indhold

Nar du er logget ind pa din Tracking, far du nedenstaende startbillede. For at f& adgang til at se resultatet, kan du vaelge
at klikke pa de rapporter, du gerne vil se:

Uanset hvilke rapporter du veelger, vil du hele tiden kunne se denne bjeelke.

Her kan du veelge, hvilket tidsinterval du vil se din analyse i — fx kvartal, maned, uge eller dag. Du aendrer ved at klikke
pa det pageeldende interval, du gerne vil se — eller ved at bruge drop down-meunen ved datoerne.

Du skifter mellem de forskellige analyseoversigter ved at bruge vis forrige eller vis naeste , og du kan altid vende tilbage
til forsiden ved at klikke pa forside .

Hvis du gnsker at eksportere data, kan du ggre det enten som print, Excel eller PDF — se mere under punkt 3.7 Eksport
af data.

Nar du er feerdig med at arbejde med din analyse, klikker du p& Afslut .

3.1 Nggletal
Under Nggletal kan du se de overordnede antal artikler for hver af dine trackings.



@verst ser du det samlede Antal artikler, og derunder ser du, hvordan artiklerne fordeler sig pa de enkelte trackings. |
neeste kolonne kan du se, hvordan artiklerne fordeler pa Antal i %.

Under Bruttolaesere kan du se, hvor mange der har laest artikler, hvor der omhandler den enkelte tracking, og i den
sidste kolonne kan du se, hvad omtalen for de enkelte tracking svarer til i Annonceveerdi .

NB: Du kan til enhver tid aendre visning af tracking ved at klikke p&A . Bemaerk, at uanset pa hvilken graf du aendrer
visning, vil det geelde for alle grafer.

3.2 Artikler per medie

Under artikler per medie kan du se, hvordan de enkelte artikler fordeler sig per medie.

Hvis du vil have det fulde overblik over grafen pad samme skaermbillede, kan du trykke pa sa ser du den samlede
graf. Du kan ogséa navigere i oversigten ved at bruge piletasterne under graferne.



Artikelliste
Hvis du klikker pa en af bjeelkerne, kan du se, hvilke artikler der er skrevet i det pagzeldende medie.

Klikker du pé titlen, kan du se artiklen i tekst, og hvis det er en artikel, hvor Infomedia har den i pdf, kan du trykke pa pdf-

ikonet og se originalartiklen, som vist herunder.



3.3 Udvikling

| tabellen over Udvikling kan du se, hvordan udviklingen i din medieomtale har veeret. X-aksen viser en tidslinje, mens
Y-aksen viser antallet af artikler.

Ved at klikke pa et af punkterne i graferne, far du en artikelliste frem (se ogsa side 8), og du har mulighed for at se,
hvilke artikler der ligger til grund for den konkrete udvikling.

Husk, at du nederst pa siden kan gendre tidsintervallet, hvis du gnsker at se udviklingen over en kortere eller la&engere

periode. Hvis du vil se, hvordan fordelingen ser ud pa de enkelte trackings, kan du klikke p& for at veelge den
tracking, du gnsker at se data pa.



3.4 Medietyper
| Tracking indgar artikler fra fglgende medietyper :

Landsdeekkende dagblade
Regionale og lokale dagblade
Lokale ugeaviser

Fagblade og magasiner

Web

Udvalgte radio og tv-udsendelser

Her kan du se, hvordan antallet af artikler fordeler sig pa medietyper — dels som et sgljediagram og dels som et
cirkeldiagram, hvor du kan se, hvordan artiklerne fordeler procentuelt i de forskellige medietyper.

Hvis du klikker p& enten en af sgjlerne eller et af cirkeludsnittene, far du ogsa en artikelliste frem (se 8), s& du kan se,
hvilke artikler der ligger til grund for graferne.

Hvis du vil se, hvordan fordelingen ser ud pa de enkelte trackings, kan du klikke pa for at veelge den tracking, du
gnsker at se data pa.

3.5 Nggletal pr. medie

Under Nggletal per medie kan du se, hvordan antallet af artikler fordeler sig pa de enkelte mediegrupper. Du kan ogsa
se, hvordan fordelingen er procentvis, og hvordan Bruttolaesere og Annonceveerdi fordeler sig pa de forskellige
mediegrupper.



Hvis du vil se, hvordan fordelingen ser ud pa de enkelte trackings, kan du klikke pa for at veelge den tracking, du
gnsker at se data pa.

3.6 Regioner
Under Regioner kan du se fordelingen af artikler per region. Hvis du klikker pa en af boksene, kan du se, hvilke artikler
der er udkommet i de enkelte regioner.

3.7 Eksport af data
Nederst i hgjre hjgrne har du mulighed for at veelge at eksportere dine data pa forskellig vis, hvis du gnsker at arbejde
videre med dem.



Der er tre made at eksportere data pa:

Print
Excel
PDF

Hvis du veelger print, far du printet den aktuelle side, du har vist pa skeermen.

Excel
Hvis du veelger at eksportere data til Excel, vil du f& nedenstadende oplysninger med ud, som du kan arbejde videre med.

PDF
Veelger du at eksportere til PDF, kan du lave en rapport, hvor du selv kan tilfgje sidehoved, sidefod, overskrift samt en
indledende tekst.



Nar du veelger Vis PDF, far du en rapport med alle de grafer, der indgar i den samlede analyse, som du kan bruge som
eksempelvis afrapportering eller dokumentation.






